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	Variabel
	Dimensi
	Indikator
	Skala

	Efektivitas Iklan TV (X) (AC Nielsen :2008)
	Emphathy
	Iklan TV Yamaha Nmax terkesan bagus
	Ordinal

	
	
	Iklan TV Yamaha Nmax mampu menarik perhatian
	

	
	Persuation
	Iklan tv Yamaha Nmax mampu membuat konsumen, Ingin tahu lebih jauh mengenai produk
	

	
	
	Iklan tv Yamaha Nmax membuat konsumen Ingin mencoba menggunakan produk
	

	
	Impact
	Iklan tv Yamaha Nmax menyebabkan keingintahuan lebih dalam terhadap produk karena unsur kreatif iklan
	

	
	
	Iklan tv Yamaha Nmax menyebabkan keingintahuan lebih dalam terhadap produk karena pada dasarnya belum mengetahui tentang produk 
	

	
	Communication
	Isi pada iklan tv Yamaha Nmax terlihat dengan Jelas
	

	
	
	Slogan pada iklan TV Yamaha Nmax sesuai dengan bentuk iklan
	

	Keputusan Pembelian (Y)  (Philip Kotler 2012
	Pengenalan Kebutuhan
	Rangsangan internal
	

	
	
	Rangsangan eksternal
	

	
	Pencarian Informasi
	Sumber pribadi
	

	
	
	Sumber komersial
	

	
	Evaluasi Alternatif
	Berusaha memenuhi kebutuhan
	

	
	
	konsumen mencari manfaat dari solusi produk
	

	
	Keputusan Pembelian
	Sikap yang semakin gencar terhadap produk dan tak memperdulikan sikap negative orang lain
	

	
	
	Faktor situasi yang tidak terantisipasi Faktor ini dapat muncul dan mengubah niat pembelian
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DISTRIBUSI NILAI ryyq SIGNIFIKANSI 5% dan 1%

N N The Level of Significance
% 1%
3 38 0320 0413
4 39 0316 0408
5 40 0312 0403
6 a1 0308 0398
7 a2 0304 0393
8 3 0301 0389
9 44 0297 0384
10 45 0294 0380
11 46 0291 0376
12 47 0288 0372
13 48 0284 0368
14 49 0281 0364
15 50 0279 0361
16 55 0.266 0345
17 60 0254 0330
18 65 0244 0317
19 70 0235 0306
20 75 0227 0296
21 %0 0220 0286
2 85 0213 0278
2 90 0207 0267
2 95 0202 0263
25 100 0.195 0256
2 125 0.176 0230
27 150 0.159 0210
28 175 0.148 0.194
29 200 0138 0.181
30 300 0113 0.148
31 400 0.098 0.128
2 500 0.088 0115
33 600 0.080 0.105
34 700 0.074 0.097
35 800 0.070 0.091
36 900 0.065 0.086
37 1000 0.062 0.081





